P03 - Caraterização de aplicações MM
Exercício A:

1-Entretenimento


- www.miniclip.com

- www.youtube.com
Argumentação: Ambas estas aplicações multimédia de distribuição on-line, que permitem a visualização de elementos visuais, textuais e sonoros, inserem-se na área de entretenimento, pois têm como objetivo ocupar tempos livres, entreter, distrair e divertir os utilizadores/público-alvo. 

2-Educação

- www.elearning.ua.pt

- www.b-on.pt
Argumentação: Ambas estas aplicações multimédia de distribuição on-line têm como objetivo disponibilizar recursos didáticos, em plataformas ou fóruns, destinados ao ensino e educação, e por isso inserem-se nessa mesma área de conteúdo.

3- Comércio


-www.ebay.com

- www.olx.pt
Argumentação: Ambas estas aplicações multimédia de distribuição on-line estão inseridas na área do comércio pois a sua finalidade é promover, com fins lucrativos, o comércio on-line e a transação de bens e/ou serviços.
4- Marketing


- www.ikea.com/pt

- www.continente.pt

Argumentação: Ambas estas aplicações multimédia de distribuição on-line têm como finalidade a exposição de produtos e a promoção de marcas com fins lucrativos, inserindo-se assim na área de Marketing.
5- Edutainment


- www.junior.te.pt


-www.sitiodosmiudos.pt
Argumentação: Ambas estas aplicações multimédia de distribuição on-line são uma combinação de meios multimédia pertencentes a duas áreas de conteúdo diferentes: a educação e o entretenimento. Ou seja, destinam-se a disponibilizar recursos didáticos, normalmente sob a forma de jogos interativos muitas vezes dedicados para o público infantil. 
Exercício B:
A aplicação multimédia on-line que selecionámos para a execução do exercício B foi: www.ikea.com/pt. 
A plataforma que suporta esta aplicação é a World Wide Web (www), serviço suportado pela rede internet. 

O seu meio de distribuição é On-line. Implica a existência de um sistema ligado em rede, onde há uma comunicação entre um dispositivo utilizador/cliente e um dispositivo servidor, entre os quais há transferência de dados.

O conteúdo da aplicação www.ikea.com/pt é da área do Marketing. Promove a marca IKEA e expõe todos os seus produtos na área da decoração e têxtil, com o intuito de aumentar os lucros da empresa.
O paradigma desta aplicação é Index. A informação está bem organizada, através de índices, ícones e menus que tornam a navegação do utilizador nesta aplicação bastante fácil e intuitiva. 
Exercício C:
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Como se sabe, para ser considerada multimédia, a aplicação deve integrar pelo menos um média de tipo estático e um média de tipo dinâmico. A aplicação multimédia on-line www.ikea.com/pt integra nomeadamente imagens e texto (tipo estático) e animações e vídeos (tipo dinâmico).

Exemplos de algumas imagens e texto presentes na aplicação
Estas imagens facilitam a visualização e avaliação dos produtos por parte do consumidor, resumidamente, contribuindo para o sucesso da aplicação na sua função.
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As animações desta aplicação facilitam e tornam o processo de pesquisa de produtos mais interessante e imersivo:
